
und Marketing durch die Experten be-

raten lassen. Nach erfolgreichem Ab-

schluss des Projekts erhielten die Ju-

gendlichen ein entsprechendes Zeug-

nis, das ihr erlerntes Wissen im Be-

reich „Unternehmertum“ sowie ihr

besonderes Engagement im Projekts

bescheinigt und sie auf ihrem weiteren

Karriereweg unterstützen soll.

Für den Eistee werden 330ml-Long-

neck-Glasflaschen verwendet. Das

Gebinde ist eines der Ergebnisse aus

den Workshops mit den Teens. Das

Glas lässt sich recyceln und die Eti-

ketten auf den Flaschen bestehen zu

100 Prozent aus Recyclingpapier. Der

„Good Tea“ unterstützt so auch beim

Produktdesign die Kreislaufwirtschaft

in Deutschland.

Das sagen Partner

„Viele aus unserem Team haben sich

sofort bereit erklärt, ihre freie Zeit und

ihr Wissen in dieses wunderbare Pro-

jekt mit einzubringen. Die Arche-Kids

haben nicht nur ein Getränk ent-

wickelt, dessen Verkauf einem guten

Zweck dient. Die Jugendlichen leben

auch echten Unternehmergeist – und

diese Erfahrung ist in meinen Augen

unbezahlbar“, sagt Torben Nielsen,

Geschäftsführer PepsiCo DACH.

„Der Leitspruch der Arche lautet

‚Kinder stark machen‘! Was könnte

das Selbstvertrauen junger Menschen

mehr fördern als so ein erfolgreich

umgesetztes Projekt. Sie erleben, wie

ihre Ideen Wirklichkeit werden. Das

inspiriert! Das macht Mut! Daher geht

ein großer Dank für die tatkräftige

Unterstützung an all unsere Partner,

besonders an tropextrakt, PepsiCo

und Milk“, fügt Daniel Schröder von

der Arche Frankfurt hinzu.

Die ARCHE engagiert sich seit 1995

gegen Kinderarmut in Deutschland.

aus DM-Drogerie Markt Deutschland,

Müller Holding GmbH & Co. KG,

Dirk Rossmann GmbH, Kaufland

Deutschland, GLOBUS und Tegut -

gute Lebensmittel GmbH & Co. KG,

gekürt und erhielt sehr viel Lob aus

der begeisterten Händlerschaft.

Starke Partner für den Eistee

Kerngeschäft von tropextrakt ist der

Import exotischer Früchte vor allem

für die Getränkeindustrie. Daneben

entwickeln die Spezialisten aus der

Main-Metropole auch eigene Getränke

nach Kundenwunsch – so im Falle

des „Good Tea“ der Arche-Teens.

Durch die lange Partnerschaft der

Arche und PepsiCo war die Idee

schnell geboren, sich mit dem Ge-

tränkehersteller ein echtes Branchen-

Schwergewicht an die Seite zu holen,

um das Projekt noch mal auf ein

anderes Level zu heben. PepsiCo hat

nicht nur den Vertrieb übernommen

und beim Marketing unterstützt, son-

dern auch weitere wichtige Dienst-

leister, wie die auf Lebensmittel-

verpackungen spezialisierte Agentur

MILK, mit an Bord geholt.

Workshop-Reihe zur 

Produktentwicklung

Um sicherzustellen, dass die Kids der

Arche an jedem Entwicklungsschritt

ihres Eistees teilhaben, hat PepsiCo

zusammen mit den anderen Partnern

eine Workshop-Reihe konzeptioniert.

Die Jugendlichen konnten so jeden

Schritt einer Produktentwicklung und

Produkteinführung hautnah miterleben

sowie sich bei ihren Entscheidungen

bezüglich Geschmack, Verpackung,

und aktuelle Themen zu

Informieren und eigene

Konzeptneuheiten vorzu-

stellen. Zudem wurde

eine Arena eigens für

Start-ups eingerichtet,

um Jungunternehmen die

Möglichkeit zu geben,

sich vor Händlern aus

ganz Deutschland und

Europa zu präsentieren.

Vorausgegangen war

dem fulminanten Auf-

tritt, ein überzeugendes

Pitch Deck, das ihn di-

rekt in die Voilà! Start-

up-Arena zum persön-

lichen Pitchen katapul-

tierte. Hier konnte er

mit den neuen Skin Care Produkten

alle Entscheider von seiner innovati-

ven Sortimentserweiterung zur schon

erfolgreich bestehenden Haarserie

überzeugen, denn CAPANOVA wur-

de als Sieger von über 80 Start-Ups

von der Händler-Jury, u.a. bestehend

Neu-Isenburg, 05.05.2023 – Die Teens

der Arche Frankfurt starten im Eistee

Business durch: Mithilfe von PepsiCo,

tropextrakt und MILK bringen die

Jugendlichen der Einrichtung aus der

Main-Metropole den „Good Tea“ in

die Regale des regionalen Einzelhan-

dels. Der Name des Eistee-Drinks ist

dabei Programm: Der Erlös aus dem

Verkauf der rund 10.000 Flaschen

kommt der Arche zugute – obendrein

punktet der „Good Tea“ mit seiner

besonderen Rezeptur.

„Good Tea“ heißt der Drink

Was Musikgrößen wie Haftbefehl,

Capital Bra und Shirin David schaffen,

das können die Jugendlichen der

Arche Frankfurt nun auch. Mit eige-

nem Eistee und der Hilfe von PepsiCo,

tropextrakt und MILK mischen sie

nun den regionalen Getränkemarkt

auf. „Good Tea“ heißt der Drink mit

Pfirsich-Maracuja-Geschmack und ab

sofort sind knapp 10.000 Flaschen im

Frankfurter Einzelhandel zu haben.

Der Erlös aus dem Verkauf fließt zu

100 Prozent an die Arche Frankfurt.

Thema Gesundheit

Doch nicht nur in finanzieller Hinsicht

unterstützt der regional produzierte

„Good Tea“ eine gute Sache, sondern

auch beim Thema Gesundheit. Mit

gerade einmal 25 kcal und 5,9 Gramm

Zucker pro 100 ml ist die Rezeptur der

Arche-Teens deutlich bekömmlicher

als viele andere Eistee-Varianten am

Markt. Diese weisen nämlich 20 bis

40 Prozent mehr Zucker auf. Zudem

kommt der „Good Tea“ ganz ohne Zu-

satzstoffe wie Citronensäure oder den

Säureregulator Trinatriumcitrat aus.

Die Initiative für das Projekt ging von

tropextrakt aus. Das Unternehmen ist

auch für die Entwicklung und Herstel-

lung dieses Eistees verantwortlich.

Das Neu-Isen-

burger Extra-

blatt berichte-

te im Dezem-

ber 2022 erst-

mals über den

Jungunterneh-

mer Benjamin

Koch und sein

Start-up Unter-

nehmen CAPANOVA mit Sitz in der

Hermannstraße 42a in Neu-Isenburg.

Vier Monate später Der Gründer und

Geschäftsführer Benjamin Koch durfte

seine revolutionären Produkte aus der

neuen Skin Care Serie exklusiv auf

dem Markant Handelsforum in Karls-

ruhe präsentieren. Zweimal jährlich

veranstaltet die Markant das Handels-

forum und ermöglicht so Lieferanten

und Händlern, sich in kürzester Zeit

mit vielen Gesprächspartnern über ak-

tuelle Sortimente, Produktneuheiten

als der Zweitplatzierte. Auch beim

Handling auf nassem Untergrund er-

oberte der iON evo den obersten Po-

diumsplatz und bot darüber hinaus

dank „Hankook Sound Absorber™“

das geringste Vorbeifahrgeräusch der

Testkandidaten. Die ausgezeichneten

sicherheitsrelevanten Qualitäten kom-

biniert der Hankook iON evo schließ-

lich mit dem deutlich geringsten Roll-

widerstand, der bei lediglich 6,21 kg/t

liegt und damit fast 1,5 kg/t niedriger

als beim nächsten Wettbewerber. Zum

Vergleich: Ein um ein kg/t reduzierter

Rollwiderstand verlängert die Reich-

weite um vier Prozent – das bedeutet

im konkreten Auto Bild Testprozedere

rund 30 Kilometer mehr Fahrstrecke.

Hankook reagiert mit der Entwicklung

der neuen Reifenfamilie iON auf die

Mobilitätswende hin zu emissions-

freien Fahrzeugen. Der iON vereint

reduzierten Rollwiderstand, besonders

geräuscharmes Abrollverhalten und

exzellente fahrdynamische Qualitäten.

Im Vergleich zu konventionellen Be-

reifungen bedeutet dies für E-Auto-

fahrer: mehr Reichweite pro Batterie-

ladung, maximale Sicherheit und ein

besseres Fahrgefühl.

„Der Hankook iON ist unsere maßge-

schneiderte Antwort auf die stark

wachsende Nachfrage nach Elektro-

fahrzeugen und dem Bedarf an pas-

senden Bereifungen“, so Klaus Krause

Leiter des Hankook Europe Technical

Center (ETC). „Das sehr gute Ab-

schneiden im Test belegt, dass wir mit

unseren Produkten Fahrern von Elek-

troautos einen großen Vorteil gegen-

über herkömmlichen Reifen bieten.“

und somit sehr gut aufgestellt in den

stationären Handel. Was ein Erfolg!“

freut sich Benjamin Koch. Weitere

Infos unter: www. capanova.com

CAPANOVA wichtig für 

Neu-Isenburger Standortranking 

Das Unternehmen ist gelistet als eines

von 3.000 in Trend- und Wachstums-

märkten. Neu-Isenburg hat in diesem

Segment Nachholbedarf. Im Juli er-

scheint das neue Standortranking, man

kann gespannt sein, wie CAPANOVA

von DDW bei den gelisteten Top-

Unternehmen bewertet werden wird.
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Hankook iON siegt beim 

Auto Bild Reifencheck für EVs
Premiumreifen für Elektrofahrzeuge überzeugt 

Neu-Isenburger Jungunternehmer glänzt in der „Start-up-Arena“  
Händlerschaft beim Handelsforum stimmt deutlich für Neu-Isenburger Start-up-Unternehmen

Kids der Arche Frankfurt

PepsiCo hilft „Kids“ bei eigener Eistee Marke 

Neu-Isenburg, Deutschland, April,

„Sehr gut“ für den Hankook iON evo:

Der speziell für Elektrofahrzeuge EVs

konzipierte Premiumreifen sichert sich

im Reifencheck der Auto Bild vom 5.

April) den Testsieg. Die Experten der

Fachzeitschrift stellten drei Sommer-

reifen in der Dimension 245/45 R 19

102 Y gegenüber und prüften, ob sich

Top-Performance und ausgezeichnete

Sicherheitseigenschaften mit der For-

derung nach geringstmöglichem Roll-

widerstand zugunsten der maximalen

Reichweite vereinbaren lassen.

Das positive Fazit laut Auto Bild: „Bei

dem speziell für E-Fahrzeuge aus-

gerichteten iON evo der Marke Han-

kook müssen wir uns nicht zwischen

Sicherheit/Fahrspaß auf der einen und

Reichweite/Umwelt auf der anderen

Seite entscheiden. Der Spagat zwi-

schen den doch sehr unterschiedlichen

Anforderungen gelingt überzeugend.“

Das Testteam der Auto Bild hat im

neuen Format „Reifencheck“ ganz ge-

zielt die geforderten Eigenschaften

von Reifen für Elektrofahrzeuge unter

die Lupe genommen, die durch das

unmittelbar verfügbare Drehmoment

sowie ihr höheres Eigengewicht an-

ders auf Fahrbefehle und -dynamik

reagieren als konventionelle Verbren-

ner. Der Premiumreifen iON evo zeig-

te sich im Vergleich besonders in den

Bremsprüfungen auf trockener und

nasser Fahrbahn überzeugend, die er

beide als Bester im Test absolvierte.

Vor allem bei Nässe setzte sich der

Hankook-Pneu eindrucksvoll an die

Spitze und brachte das Testfahrzeug

fast vier Meter früher zum Stillstand

CAPANOVA  ist mit   der 

neuen Skin Care Serie den 

Beweis  für echt coole Na-

turkosmetik angetreten. 

Absolut      unbedenkliche  

vegane und alle NATRUE-

zertifizierte   Naturkosme-

tikprodukte als komplette 

Serie  für  Männer  zu  er-

schwinglichen Preisen gibt 

es noch nicht im Markt.

Die   bisher   entwickelten 

Produkte haben bewiesen, 

dass  es  möglich   ist   das 

Beste aus der Natur clever 

zu vereinen  und Produkte 

zu erschaffen die auch den 

höchsten    Anforderungen 

standhalten. „Wir arbeiten 

täglich daran, die Welt ein bisschen

besser zu machen und werden mit

vollem Elan weitere hochwirksame

Produkte kreieren, die den neuen

Standard in der Naturkosmetik für

Männer setzen. Wir kommen nun mit

CAPANOVA überall weit gestreut


