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Bio-Haferdrinks 
aus der Schweiz

Bundesehrenpreis
für Backwaren 

 Coop  Das Schweizer Unternehmen 

bringt unter der Eigenmarke «Karma» 

als erster Detailhändler Schweizer 

Haferdrinks auf den Markt, die mit der 

Knospe von Bio Suisse zertifiziert sind. 

Der Hafer stammt aus Schweizer Bio-

Anbau und die Produktion erfolgt in 

der Emmi-Molkerei in Suhr AG. Coop 

führt mehr als 50 Milchalternativen 

im Sortiment und insgesamt über 2000 

vegetarisch gekennzeichnete Produkte, 

davon sind mehr als 1800 vegan.  

 GLOBUS  Die GLOBUS Markthalle in 

Ludwigshafen wurde mit dem Bundes-

ehrenpreis für Backwaren ausgezeich-

net. In der Bäckerei werden Brot, 

Brötchen sowie Torten und Kuchen 

gebacken. Die Zutaten kommen über-

wiegend aus der Region und stammen 

aus kontrollierter Herkunft. Die Preise 

werden jährlich an neun Backwaren-

Unternehmen verliehen, die im Vorjahr 

die besten Ergebnisse bei den Quali-

tätsprüfungen der DLG erzielt haben.  

Ticket-Verkauf
im Tankshop
 Lekkerland  Die Partner Lekkerland, 

CTS Eventim und epay haben eine di-

gitale Lösung entwickelt, die den bun-

desweiten Verkauf von Eintrittskarten 

für viele verschiedene Musik-, Sport- 

und Kulturveranstaltungen an Tank-

stellen ermöglicht. Die Ticket-Lösung 

ist bei Lekkerland erhältlich. Die tech-

nische Basis ist der digitale «iKiosk», 

mit dem Tankstellen schon länger Pre-

paid-Produkte wie Gutschein- und 

Geschenkkarten anbieten.    

Vom Bedürfnis zum Produkt

 CAPANOVA  Die Männermarke steht 

für natürliches Styling und beste Haar-

pflege aus der Kraft der Natur. Der 

Gründer Benjamin Koch konnte auf 

dem 123. Markant Handelsforum die 

Entscheider in einem Pitch von seinen 

Produkten überzeugen. In 2018 hat 

Koch das Unternehmen aus einem 

persönlichen Schicksal heraus gegrün-

det. Auf einer mehrmonatigen Reise 

durch Südamerika gingen ihm die 

Kosmetikprodukte aus, daher deckte 

er sich vor Ort in einem Friseursalon 

ein. Wieder zu Hause stellt er fest, dass 

seine Haare an Qualität verloren hat-

ten und mehr als sonst ausfielen. Bei 

einer Untersuchung der Produkte stell-

te sich heraus, dass diese kritische In-

haltsstoffe enthielten. Er recherchierte 

nach natürlichen Haarstyling- und 

Pflegeprodukten für Männer und 

musste feststellen, dass es diese nicht 

gab. Das war die Geburtsstunde von 

CAPANOVA. Das erste Produkt war 
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eine matte Haarpaste, um das eigene 

Problem zu lösen. Heute besteht das 

Sortiment aus einer Haarstyling- und 

Pflegeserie bis hin zu einer Skincare- 

und Bartserie für Männer. «Eine kom-

plette und coole Serie als zertifizierte 

Naturkosmetik gibt es sonst noch nir-

gendwo im Markt», so Koch. Nach 

dem Verkaufsstart 2020 konnte CA-

PANOVA den Umsatz in 2021 verdrei-

fachen und in 2022 den Umsatz 

nochmals verdoppeln. Mit der neuen 

Skincare- und Bartserie, die zur Mitte 

des Jahres erscheint, ist der Weg für 

das weitere Wachstum gelegt und die 

Zusammenarbeit mit den grössten 

Handelspartnern ist in vollem Gange. 

Ferner will CAPANOVA neue Inves-

toren für die junge Brand begeistern, 

um mit Hilfe von zusätzlichem Kapital 

die positiven Geschäftsaussichten zu 

verstärken und so das Ziel, die Num-

mer 1 unter den Naturkosmetik-Mar-

ken für Männer zu werden.  //  

Aus einem persönlichen Schicksal heraus wurde das Start-up CAPANOVA Naturkosmetik 
gegründet. Ein Praxisbeispiel wie hieraus eine Erfolgsstory wurde. 
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