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Vom 19. bis 20. April fand das 123. Markant Handelsforum  
in Karlsruhe statt. Insgesamt 240 Aussteller,  

darunter 32 neue Aussteller und 17 Start-ups,  
präsentierten ihre Ideen für neue Impulse am POS.

Ganz traditionell startete das  

Markant Handelsforum mit 

Fachvorträgen renommier-

ter und langjähriger Referenten wie  

Dr. Robert Kecskes, Global Insights 

Director bei der GfK. Der Experte 

hielt einen Vortrag zum Thema 

«Shopper zwischen Melancho-

lie und Rebellion – Heraus-

forderungen und Chancen 

für den Handel». Hierbei 

ging es um die Analyse 

 des gesellschaftlichen 

Wandels, um die Situation 

der Menschen im Kontext 

multipler Krisen, die sich in 

immer schärferen sozio-kul-

turellen Polarisierungen mani-

festieren und zur Herausforderung 

für die mentale Gesundheit werden. 

Die Aufgabe besteht laut Kecskes darin, 

die Balance zwischen der kurzfristigen 

Anpassung an die Verwerfungen der 

multiplen Krisen, die nicht aufhören 

werden, und der langfristigen (visionä-

ren) Gestaltung der planetarischen Zu-

kunft zu finden. Denn im Augenblick 

dominiere der Anpassungs-Modus. 

Doch Hersteller wie Händler werden 

nur dann erfolgreich sein, wenn sie es 

schaffen, bei allen Herausforderungen 

des Anpassungs-Modus den Gestal-

tungs-Modus nicht zu vernachlässigen. 

Im Anschluss folgte der Vortrag «Ist 

das Zukunft oder kann das weg?» von 

Dr. Maximilian Lude, Geschäftsfüh-

render Gesellschafter der philoneos 

GmbH. Eine seiner Aussagen: «Unsere 

Welt entwickelt sich exponentiell. Ein 

Zeitraum von zehn Jahren hat heute 

nicht mehr die gleiche Bedeutung wie 

in den 60er-Jahren. Alles wird rasan-

ter, digitaler und komplexer.» Eine der 

wichtigsten Zukunftsfähigkeiten, die 

der Handel brauche, sei Kontextkom-

petenz. Es geht darum, Zusammen-

hänge zu erkennen und herzustellen, 

um daraus die richtigen Schlüsse zu 

ziehen. Das eigene Geschäftsmodell 

müsse mithilfe von ständigem Hin-

terfragen des Status Quo angepasst 

werden. Ein guter Startpunkt für die-

sen Prozess werde durch eine einfache 

Frage gegeben: Worin sind wir richtig 

gut? Eine weitere wichtige Erkenntnis: 

Ambidextrie als Championsleague des 

Unternehmertums. Hier geht es um 

organisationale Beidhändigkeit (lat. 

Ambidextrie). Das Ziel sollte eine Ba-

lance aus Exploitation und Exploration 

In einem Pitch hatten 
die Gründer die Chan-
ce, die Entscheider für 
sich zu gewinnen. 

240 
Aussteller präsentierten  

sich in Karlsruhe  
auf dem 123. Markant  

Handelsforum.  
Quelle: Markant

Die Besucher 
haben das 
Treffen und den 
persönlichen 
Austausch 
genossen. 

Auf dem Bran-
chentreff präsen-
tierte die Markant 
ihre zahlreichen 
Services.  Gemeinsame 

Gestaltung 
der Zukunft
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Zukunft
 Dr. Robert Kecskes,    

Global Insights Director  
bei der GfK
Aus Sicht der Menschen wer-
den die Herausforderungen
der Lebenshaltungskosten 
auch mittelfristig einen
hohen Stellenwert behalten, 
Fragen der Nachhaltigkeit,
der Beiträge zur Stabilisie-
rung und Erhaltung der  
Lebensgrundlagen auf dem 
Planeten Erde werden jedoch 
ebenfalls im Fokus bleiben.

 Dr. Maximilian Lude,  
Geschäftsführender  
Gesellschafter der philoneos 
GmbH
Binden Sie Ihre Kunden in  
den Innovationsprozess von 
Produkten und Dienstleis-
tungen ein, um an den Be-
dürfnissen Ihrer (potentiellen) 
Kunden zu entwickeln.  
Fragen Sie hierfür zum  
Beispiel Ihre Daten – und 
machen Sie daraus Informa-
tionen. Wir müssen Probleme 
identifizieren und verstehen, 
erst dann können wir auch 
vernünftig und zielgerichtet 
innovieren. 

sein. Also eine Balance aus Weiter-

entwicklung des Kerngeschäfts bei 

gleichzeitiger Exploration von neuen, 

geschäftsmodell-erweiternden Tätig-

keiten und Aktivitäten.

Der dritte Vortragsredner war Joey 

Kelly, bekannt als ein Mitglied der Mu-

sikgruppe «The Kelly Family». Heute 

ist er Unternehmer und managt die 

Band. Doch abseits der Show-Bühne 

vollbringt er sportliche Glanzleistun-

gen. Er absolvierte acht Ironman in-

nerhalb von nur zwölf Monaten. Als 

Sportler hat Kelly schon die heftigsten 

Erfahrungen gesammelt. Sein Vortrag 

stand daher unter dem Motto «No  

Limits – wie schaffe ich mein Ziel». 

Seine Botschaft an das Auditorium 

lautete daher: Man muss sich klare 

Ziele setzen und auch daran glauben. 

Motivation und Disziplin führen dabei 

zum Erfolg, wobei das Team und der 

Teamspirit entscheidend dafür sind. 

Trend Nachhaltigkeit

Gemeinsame Gestaltung der Zukunft – 

so könnte man das übergreifende The-

ma des 123. Markant Handelsforums 

bezeichnen und das war auch bei den 

Neuheiten-Vorstellungen der Aussteller 

zu spüren. CP Gaba hat im April unter 

anderem das Spülmittel «Palmolive Ul-

tra Konzentrat» mit neuer Formel he-

rausgebracht. Das Konzentrat ist auch 

in kaltem Wasser bei 18 Grad effektiv 

in seiner Wirkung. Auch mit Blick auf 

die Inhaltsstoffe kann sich das Spül-

mittel mit einer 99 Prozent biologisch 

abbaubaren Formel sehen lassen.

Dallmayr engagiert sich seit 15 Jah-

ren sozial und nachhaltig in Äthiopien. 

Nach über 53,5 Millionen gepflanzten 

Baumsetzlingen und dem Bau einer 

Schule, entsteht aktuell in Dano eine 

neue Kaffeeregion samt Kooperative, 

die den Bauern langfristige Perspekti-

ven und feste Arbeitsplätze garantiert. 

Die Bohnen aus der ersten Ernte er-

Der Branchentreff star-
tete mit interessanten 
Vorträgen renommier-
ter Referenten. 

Im Neuheiten-Bereich 
gab es viele impuls-
starke Konzepte zu 
entdecken.  

Joey Kelly be-
richtete bild-
haft von seinen 
sportlichen 
Leistungen.
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gänzen ab sofort das Röstkunst-Sorti-

ment und sind exklusiv im Dallmayr 

Delikatessenhaus erhältlich. Dallmayr 

Ethiopia, ein sortenreiner Ursprungs-

kaffee aus Äthiopien, feiert in diesem 

Jahr sein 15-jähriges Jubiläum. 

Trend Lifestyle

Fast überall gibt es ein Lifestyleseg-

ment. In der Zahn- und Mundpflege 

ist das nach Auffassung von Dr. Bauer`s 

noch nicht besetzt. Daher hat sich das 

Unternehmen zum Ziel gesetzt, die 

Zahnpflege nachhaltiger und innova-

tiver zu gestalten. Das Resultat: Spe-

zielle Formulierungen, die abgestimmt 

sind auf die Verbraucherbedürfnisse 

– vom Baby bis Senior. Die poppige 

Verpackung der Range erinnert eher 

an einen Candy-Store als an Zahn-

pasta & Co. Darüber hinaus verbinden 

die Macher das Thema Nachhaltig-

keit und Zahnhygiene par excellence 

miteinander. Die Zahnbürsten und 

Mundspülbecher enthalten einen 

Mindestanteil von 45 Prozent Stroh, 

das beim Anbau von Weizen oder Reis 

anfällt. Die Tuben bestehen zu 95 Pro-

zent aus nachwachsenden Rohstoffen 

wie Zuckerrohr und Waste-Upcycling 

durch Fichtenholzanteil aus deutschen 

Schreinereien. Die Verpackung besteht 

aus Graspapier. 

Curaprox hat die Themen Lifestyle, 

Zahnhygiene und Convenience mit-

einander kombiniert. Herausgekom-

men ist dabei das neue «Black is white» 

Travel-Set – Mundgesundheit für to 

go. Es enthält eine «Black is white» 

Zahnbürste, die 5100 innovativen 

Curen-Carbon-Filamente mit Aktiv-

kohle-Partikeln entfernen dabei Ver-

färbungen auf sanfte Weise und ohne 

Nachteile für den Zahnschmelz, zudem 

enthält das Set eine Miniatur der auf-

hellenden «Black is white» Zahnpasta 

sowie zwei konische Interdentalbürs-

ten mit innovativem Duo-Halter.

Es gab viele  
Themen, über die 
man sich auf dem  
Markant Handels-
forum unterhielt. 

Door Opener
Die Start-up-Arena ist mitt-
lerweile ein fester und eta-
blierter Bestandteil des 
Markant Handelsforums, sie 
ist sozusagen die Tür zum 
Handel. 17 Start-ups hatten 
hierbei die Möglichkeit, mit 
den wichtigsten Entscheidern 
in den Dialog zu treten und 
ihre Konzepte vorzustellen – 
ein Auszug. 

WAM move präsentierte ein 
Wassereis, das angereichert 
ist mit 100 Prozent natürli-
chem BCAA (Branched Chain 
Amino Acids) oder EAA (Es-
sential Amino Acids). Beide  
sollen den Muskelaufbau un-
terstützen und hätten eine 
Anti-Aging-Effekt. Darüber 
hinaus hat eine Portion gera-
de mal 15 Kilokalorien.  

«Wir lieben Brezeln. Wir lie-
ben Pizza.» – so lautet das 
Motto von Brizza. Anders als 
eine Pizza, hat sie einen bau-
chigen Brezelrand, der aus-
sen knusprig und innen fluffig 
ist. Die tiefgekühlten Bö-
den können nach eigenem 
Belieben belegt werden. In 
Planung sind auch bereits 
belegte Brizzas.

Luis Dias Food Finisher Spi-
ces – dahinter steckt der 
Koch und Gastronom Lu-
is Dias. Unter der Marke 
vertreibt er hochwertige Pro-
dukte, die Schwung in die 
heimische Küche bringen sol-
len. Dazu zählen auch die ei-
genen Gewürze – die Finisher 
Spices, die er auf Nachfrage 
seiner Stammkunden selbst 
entwickelt hat. Würzen & fer-
tig lautet hierbei das Motto, 
die Gewürze werden als Fi-
nisher auf die Gerichte ge-
streut. Das Sortiment besteht 
aus 15 Sorten wie «Porridge», 
«Tomaten Zauber» oder «Es-
presso BBQ Mix» im jeweils 
80-Gramm-Doypack. 
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Functional Water um die beiden Sor-

ten «Boost Water» und «Mind Water» 

erweitert. Die Neuheiten werden aus 

mildem Mineralwasser mit leichtem 

Fruchtgeschmack hergestellt, ein Mul-

tivitamin-Komplex versorgt den Kör-

per dabei mit einer geballten Ladung 

an acht Vitaminen. Dabei enthalten 

sie kaum Kalorien und kommen ohne 

Zucker, künstliche Süssungsmittel oder 

Zusatzstoffe aus. Zudem dehnt die be-

kannte Saftmarke mit dem Konzept 

«granini FRESH» ihre Fruchtexpertise 

auf das Segment der Erfrischungsge-

tränke aus und zeigt, dass auch kalo-

rienarm natürlich lecker sein kann. Die 

Range gibt es in den Sorten «Kirsche», 

«Maracuja» und «Grapefruit-Rosma-

rin», die für echten Fruchtgenuss bei 

wenig Kalorien sorgen. Auch Ventas 

Food Marketing sieht in Functional 

Drinks einen Trend, den das Import-

haus mit Marken wie «healthy peo-

ple» aufgreift, aber ebenso in hippen 

Lifestyle-Konzepten für den To-go-

Bereich. Mentos ist als Kaubonbon 

bekannt, das es ab Juni nun auch als 

nicht-kohlensäurehaltigen Drink in 

Der Branchentreff 
bot Ausstellern 
und Besuchern 
beste Möglich-
keiten, sich 
auszutauschen.  

Platz 1: Capanova Naturkosmetik 

Die neue Männermarke steht für natür-

liches Styling und beste Haarpflege aus 

der Kraft der Natur. Die CAPANOVA 

GmbH mit Sitz in Neu-Isenburg (Rhein-

Main-Gebiet) verfolgt mit der Marke die 

Vision, Nachhaltigkeit und vor allem 

Natürlichkeit in das Badezimmer eines 

jeden Mannes zu bringen. Die Idee 

zur Marke entstand 2017 aus einem 

persönlichen Schicksal des Gründers 

Benjamin Koch, der damals feststellte, 

dass es im Bereich Styling und Pflege 

für den Mann wenig natürliche Alter-

nativen auf dem Markt gibt. Mehr über 

das Unternehmen erfahren Sie in der 

Juli-Ausgabe. 

Platz 2: Bits & Bites  

Auf der Suche nach einer schnellen, 

flexiblen und hochwertigen Lösung, 

die perfekt zu einem modernen Life-

style passt, entstand das Unterneh-

men. Bits & Bites bringt authentische 

Geschmackserlebnisse aus dem Street-

food-Kosmos auf den Teller. Dabei liegt 

dem jungen Team das Tierwohl und der 

Verzicht auf Antibiotika am Herzen. 

Platz 3: Womatics

Häufig quälen sich Frauen durch die 

Stillzeit mit heftigen Schmerzen in der 

Brust. Thea Broszio, Mutter von drei 

Kindern, hat mit ihrem Start-up Wo-

matics nun ein Gel dagegen entwickelt. 

2019 kam der 33-Jährigen die Idee für 

ein Gel mit Kräuter-Extrakten w. Sie 

gründete das Start-up Womatics und 

brachte das «Mama Cooling Gel» auf 

den Markt.   

Darüber hinaus haben PROTONG, 

Wholey, Bits & Bites, WAM move und 

Capanova Naturkosmetik Gespräche mit 

Markant Handelspartnern gewonnen.

In der Start-up-Arena voilà! der Markant präsentierten 17 Gründer 
ihre Ideen. In einem Pitch überzeugten vor allem drei Start-ups.  

Die Tür zum Handel 

Trend Gesundheit

Auf das Thema Gesundheit und damit 

auf ballaststoffreiche Ernährung setzt 

Newlat mit seiner Pasta-Hafer-Range 

mit 51 Prozent Haferanteil unter der 

Marke Birkel. Ein weiterer Mehrwert: 

Die Hafer-Range hat eine kürzere 

Kochzeit als Hartweizen-Nudeln. 

Ab April gibt es eine Neuheit aus der 

Familien-Molkerei Ehrmann. «Ehr-

mann Foodie» ist eine Trinkmahlzeit 

für alle, die viel unterwegs sind, wenig 

Zeit haben, sich aber bewusst ernäh-

ren wollen. Das Produkt kann mit nur 

einer Trinkmahlzeit 30 Gramm Protein 

sowie 26 Vitamine, Mineralstoffe und 

Ballaststoffe liefern. 

Das Thema Functional Drinks greift 

Eckes-Granini weiter auf und hat da-

her das Erfolgskonzept von hohes C 
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der 240-Milliliter-Dose und in drei 

Sorten gibt. Charakteristisch für das 

Produkt sind die einzigartigen Men-

tos-Geschmacksrichtungen sowie die 

«Jelly bites»-Geleestückchen. 

Trend Kochen

Der gesellschaftliche Wandel beein-

flusst auch die Essgewohnheiten. Den 

Aufwand minimieren, das Ergebnis 

maximieren – lautet daher ein Ergebnis 

der Nestlé-Studie «So kocht Deutsch-

land». Kreatives Kochen wird kurz-

fristig und mit Hilfe digitaler Tools 

geplant, aber mit dem Blick für Ge-

schmack und einen ausgewogenen Zu-

taten-Mix zeitsparend umgesetzt, so 

die Studie. Entsprechende Konzepte 

sind also gefragt – und diese waren auf 

dem Handelsforum zu finden. 

Seit 50 Jahren bringen Wiberg-Ge-

würze Geschmack und Genuss in die 

Restaurants. Jetzt gibt es sie auch für 

zuhause. Unter der Marke WOW – 

World of Wiberg – sind zwölf Gewürz-

mischungen erhältlich, die Palette 

reicht von «Bio Ursalz – alpin inspi-

riert» über «Fruity BBQ» bis hin zur 

Gewürzzubereitung «Seven Spices», 

die die thailändische Küche aufgreift. 

Zur aktuellen Saison bringt Ornua 

unter der Marke Kerrygold eine Hol-

landaise-Butter auf den Markt, die 

nicht nur zu Spargel passt, sondern 

auch zu Gemüsegerichten. Neu ab 

April ist auch die Saisonsorte «Frisch 

& Cremig Curry & Mango». Der Frisch-

käse aus irischer Weidemilch passt zu 

vielfältigen Verwendungsanlässen – ob 

als Brotaufstrich, zum Verfeinern von 

Saucen, Aufläufen oder als Dip.

Das 123. Markant Handelsforum 

präsentierte sich auch dieses Mal wie-

der informativ und innovativ sowie als 

ideale Plattform für Austausch und 

Dialog.  

Ein musikalisches Rah-
menprogramm war das 
Highlight der Abend- 
veranstaltung. 

Erinnerung an  
eine schöne 
Veranstaltung 
– die Fotobox 
macht es 
möglich. 

Bei der Abend-
veranstaltung 
durfte auch 
das leibliche 
Wohl nicht 
fehlen.

Der Termin für das 124. Markant Handels-
forum steht bereits: Es findet vom 06. bis 
07. September 2023 in Karlsruhe statt. 
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